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Messblatt Sichtbarkeit
Digitale Produkte

Arbeitsblatt zu Kapitel 13

Zeit: etwa 25 Minuten

Fünf Zahlen, drei Messzeitpunkte im Abstand von drei Monaten. Ohne Ausgangswert ist jede spätere Zahl

bedeutungslos. Auch ein Blatt voller Nullen ist in drei Monaten mehr wert als kein Blatt.

1 Die fünf Zahlen, Shop gesamt
Jeweils für die letzten dreißig Tage. Die Kaufrate rechnest Du selbst: Bestellungen geteilt durch Aufrufe, mal 100.

ZAHL MESSUNG 1 MESSUNG 2 MESSUNG 3

Datum der Messung

Aufrufe gesamt

Bestellungen gesamt

Kaufrate in Prozent

Anteil Aufrufe aus der Etsy-Suche

Bewertungen im Shop

Zahl der aktiven Listings

2 Je Listing
Erst ab 100 Aufrufen ist die Kaufrate aussagekräftig. Darunter ist es Zufall. Normal sind 2 bis 4 Prozent.

LISTING ONLINE SEIT AUFRUFE BESTELLUNGEN KAUFRATE

3 Die Suchbegriffe, über die Besucher kamen
Fast wertvoller als die Zahlen: Es ist ein Unterschied, ob man Suchbegriffe rät oder weiß, mit welchen man bereits gefunden wird.

Passend bedeutet: Mein Produkt beantwortet genau diese Anfrage.

SUCHBEGRIFF AUFRUFE PASST ZU MEINEM PRODUKT



4 Die Auswertung
Unpassende Begriffe zeigen zu breite Tags. Sie bringen Aufrufe ohne Käufe und drücken die Kaufrate. Weniger Aufrufe können

hier zu mehr Verkäufen führen.

Passende Begriffe, die ich in weitere Listings übernehme

Unpassende Begriffe, deren Tags ich schärfe

Listing mit den meisten Aufrufen und schlechtester Kaufrate

Listing, das funktioniert und in Ruhe gelassen wird

5 Der nächste Termin
Drei Monate. In der Zwischenzeit nicht täglich nachsehen: Das erzeugt Unruhe und verleitet zu Änderungen, die die Messung
zerstören.

Nächste Messung am

Bis dahin geplant: neue Listings

Bis dahin geplant: Verbesserungen an

Arbeitsblatt aus dem kostenlosen Etsy Kurs marktplatz-business.de/etsy-kurs/
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